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Innovationsoffensive in der Produktentwicklung 
 
 
Innovative Produkte und Leistungen sichern Ihre Position im internationalen 
Wettbewerb! 
 
Innovationsmanagement wird damit zur zentralen  Aufgabe bei der Zukunfts-
sicherung des Unternehmens. 
 
Am Markt erfolgreiche Produkte und Dienstleistungen sind die Treiber des 
Unternehmenserfolgs -sie 
 

- treffen die Kundenbedürfnisse zur rechten Zeit und  
- sind für eine kostenoptimierten Herstellung konzipiert. 

 
 
100 % des Designs und  80% der Kosten eines Produktes werden in der Produkt-
findungs- und Konzeptphase determiniert. 
 
Erfolgreiche Innovation basiert auf einem durchgängig abgestimmten und 
gesteuerten Prozess von der Ideenfindung bis zur Einführung des Produktes. 
Entwicklungsflops, in welcher Phase auch immer, kann sich heute Niemand mehr 
leisten. 
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Marktorientierte Produkte 

Definierte transparente
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betrachtung

Target Costing / Wertanalyse

Quality Function Deployment (QFD)
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Produkt-Findung

PROCON

Produkt-Konzept

PRODEV

Produkt-Entwicklung
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Als umsetzungsorientierte Unternehmensberatung ist TMR Consulting seit mehr als 
20 Jahren im Maschinen- und Anlagenbau erfolgreich. Wir haben aus unseren 
Projekterfahrungen eine modulare Vorgehensweise für ein effizientes Innovations-
management  entwickelt, mit der wir den Innovationsprozess in Unternehmen 
erfolgreich gestalten können. 
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